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INTRODUKTION
Vid en sokmotoroptimering av en webbshop vialjer manga SEO-foretag ut ett antal ord/fraser
som ar relevanta for webbshoppen och sékmotoroptimerar webbshoppen for dessa ord, samt

gors det en grundlig sskmotoroptimering av innehallet (b&de on-page® och off-page?).
Min fragestallning ar:

1. Vilken del av sékmotoroptimeringen ar viktigast for en webbshop med ett
brett utbud och bred publik?
2. Vilka sorters sokningar/sokord/sokfraser pa sékmotorerna leder till

forsaljning i webbshoppen?

For att komma en bit pa véagen for att fa svar pa dessa fragor har jag anvant mig av statistiken
fran en sokmotoroptimerad webbshop. Statistiken stracker sig 6ver ett ar; 1 januari 2006 - 31
december 2006. Insamlingen av statistik har gjorts via bl a Google Analytics samt egna

loggjournaler.

Resultaten har delats upp i tva delar.

| forsta delen analyseras resultaten for de breda sokordens relevans i forhallande till
forséljningen i webbshoppen.

| andra delen analyseras de resterande sokorden/sokfraserna. Har exkluderas samtliga

sokningar som innehaller de breda sokorden.

Med s6kord menar jag t ex fiskeredskap (som skulle kunna valjas ut som ett brett sokord vis
sokmotoroptimering av en fiskebutik, samt anvéandas av nagon som soker efter en fiskebutik
patex Google).

Med s6kfras menar jag en kombination mellan flera ord t ex fiskespd +nyborjare +barn (som

skulle kunna anvandas av nagon som soker pa t ex Google efter nyborjarfiskespo for barn).

FORUTSATTNINGAR FOR DEN ANALYSERADE WEBBSHOPPEN
Den webbshop vars statistik anvands, &r sékmotoroptimerad for sex breda och, for
webbshoppen, mycket relevanta sékord (webbshoppen har ett brett utbud av varor inom

sokordens kategorier), samt har dven innehallet i webbshopen sasom produkt- och



informationssidor sokmotoroptimerats (det finns dock fler delar av sékmotoroptimeringen

som ska utforas pa webbshoppen, men som annu inte &r gjorda).

Vid en sékning, pa de breda sokorden, pa sékmotorerna Google, Eniro, MSN Live och
Yahoo, ligger webbshoppen bland topp 10 resultaten pa fem av sékorden och topp 20 pa ett

av sokorden.

For dessa sex breda sokord har sékmotoroptimeringen géllt sdval on-page’ och off-page.
For resterande sokorden/sokfraserna har sékmotoroptimering enbart gjorts on-page’.

RESULTAT

Resultat for de breda sékorden

De breda sokorden ligger bland de tio sokord som genererar mest trafik till webbshoppen.
Aven om dessa ord bedéms vara av mycket relevants for webbshoppens innehall, genererar de
inte mycket forséljning.

Forsaljningsfrekvensen ligger pa 0 - 2,63 % vid en sokning pa de breda sokorden.

Exempel:

Sokord Forséljningsfrekvens
Brettsokord1: 1,05 %

Brettsokord2: 0,78 %

Brettsokord3: 0,00 %

Brettsokord4: 0,40 %

Brettsokord5: 0,00 %

Brettsokord6: 2,63 %

Anviénds det breda sokordet i samband med ytterligare sokord genererar de knappt nagra
besok (trots att webbshoppen ligger bland topp 10 resultaten om man kombinerar det breda
sokordet med ytterligare ett sokord) — detta kan tyda pa att de breda sokorden sallan
kombineras med ytterligare sokord. Forsaljningsfrekvensen ar dock hogre.
Forsaljningsfrekvensen ligger pa 0 - 100 % vid en sékning pa de breda sokorden i

kombination med ytterligare ett eller flera sokord.



Exempel:

Sokord Forsaljiningsfrekvens
Brettsokordl + ett eller flera sokord: 18,00 %

Brettsokord2 + ett eller flera sokord: 25,00 %
Brettsokord3 + ett eller flera sokord: 100,00 %
Brettsokord4 + ett eller flera sokord: 0,00 %

Brettsokord5 + ett eller flera sokord: 0,00 %

Brettsokord6 + ett eller flera sokord: 0,00 %

Resultat for resterande sokord/sokfraser
Insamlad data visar att de resterande sékorden/sokfraserna genererar forsaljning i 0 % - 100 %
av fallen. Framforallt genererar sokfraser som bestar av tva eller fler ord (t ex +fiskespo

+nyborjare +barn eller +fiskespd +barn) forséljning.

Exempel:

Sokfras Forsaljningsfrekvens
Exempelordl + Exempelord2: 100,00 %
Exempelordl + Exempelord3 + Exempelord4: 25,00 %
Exempelord5 + Exempelord6 + Exempelord7: 85,00 %

Awven enstaka sokord som &r precisa for en produkt (t ex krabbfiskespo) leder till forsaljning i
0 % - 100 % av fallen. Detta galler gor enstaka sékord som det inte rader stor konkurrens om

att synas i skmotorerna.

Exempel:

Sokord Forsaljningsfrekvens
Precistsokord1: 100,00 %
Precistsokord2: 75,00 %
Precistsokord3: 30,00 %

SLUTSATS

Den slutsats jag kan dra av insamlad data ar att de breda sokorden inte genererar nagra

storre forsaljningssiffror (procentuellt). En sékmotoroptimering for nagra enstaka breda



sokord beddms alltsa inte vara av stor vikt for en webbshop med ett brett utbud och som
vander sig till en bred publik.
Daremot &r en grundlig sékmotoroptimering on-page* av vikt for att ge sbkmotortraffar pa

individuella produkter i sortimentet, da det ar dessa soktraffar som leder till forsaljning.

DISKUSSION KRING RESULTATEN

En webbshop kan skilja sig gallande utbud och vilken intressegrupp de véander sig till. En del
webbshopar har en nisch och vander sig framférallt till kunder med ett specialintresse, medan
en del webbshoppar har ett brett utbud och vander sig till en bred publik.

De nischade webbshopparna beddémer jag inte ha lika stort behov av en grundlig
sokmotoroptimering, da deras smala utbud oftast kan beskrivas med ett brett sokord och anda
vara valdigt precist och traffande for deras produkter. T ex kan en fiskebutik som
specialiserat sig pa att salja fiskeflugor, fa en hog forsaljningsfrekvens pa sokordet flugor.

Givetvis ger dock en grundlig sokmotoroptimering dven béttre resultat for den nischade
webbshoppen, men behovet ar, i min beddmning utifran insamlad data, inte lika stort. Dock
skulle det behdvas ytterligare jamforelser mellan en webbshop med ett brett utbud och bred

publik, och en webbshop med ett nischat utbud.

Att tanka pa ar ocksa att siffrorna kan skilja sig beroende pa vilken bransch webbshoppen
tillnor, da det rader olika mycket konkurrens inom néathandeln inom olika branscher. En
bransch dar det rader hogre konkurrens kan det tankas att de breda sokorden ar av storre vikt

vid en sokmotoroptimering av en webbshop med ett brett utbud.

! Avser sokmotoroptimering av sjalva sidorna pé en sajt, sdsom titlar, text mm.
2 Avser sokmotoroptimering som ej ligger pa sajtens sidor, utan yttre faktorer sdsom inlankar, ankartexter mm.



